Motion angiaende inforande av posten Samarbetsansvarig

Bakgrund

Lulespexets uppsattning har lange varit beroende av sponsorer for att nd ekonomisk stabilitet. Man
gar in i verksamhetsaret med en budget som balanseras av PR-gruppens arbete, och det ar upp till
PR-gruppen att na upp till de ekonomiska malen.

PR-gruppen satts ihop i borjan av hosten och har under de senaste aren haft som mal att uppna de
ekonomiska malen innan julledigheten, dd manga foretag lagger sin budget efter kalenderar och
arbetet darmed blir svarare pa varen. Detta lyckas sallan, utan pressen 0kar och arbetet med att jaga
sponsorer behover fortsatta dven under varen, ofta hela vagen fram till deadline for annonser till
programbladet, om inte ldangre.

PR-gruppen har fler uppgifter i uppsattningen. De ansvarar for allt tryckt material, profilprodukter,
releasen och all marknadsféring av forestaliningen. Framfor allt de tva sista punkterna dr sadant som
far hamna i andra hand i jakten pa att uppna de ekonomiska malen, vilket skapar en skev situation.

Man séker aven samma sponsorer fran ar till ar. Ett langtgdende samarbete ar svart att fa till, da
varje uppsattning ses som en egen enhet utan mandat att knyta avtal for kommande uppsattningar.

Atgird och fordelar

Genom att flytta ansvaret for de monetéara sponsorerna till styrelsen kan man enklare knyta foretag
pa langre sits. Detta i sin tur leder till att man far en tydligare 6verblick 6ver det ekonomiska laget
redan nar budget laggs for uppsattningen, och férhoppningsvis kan de rena pengar som féreningen
drar in i samarbeten tacka det ekonomiska mal som PR-gruppen i nulaget skall uppna.

Samarbetsansvarig blir en del av styrelsen med ansvar for att uppratta samarbetsavtal och drain
pengar som sedan kan omfordelas for att tacka upp uppsattningens ekonomiska behov nar budgeten
for denna lagts. Man ska har komma ihag att uppsattningen ar en ekonomisk post i foreningens
budget, sa det handlar endast om flytt av pengar internt mellan konton. | nuldget tar dven
uppsattningen ett “lan” av féreningen for att tacka kostnader innan intakter borjar rulla in, vilket
darmed skulle bli 6verflédigt med ett stabilt infléde fran foreningen, nagot som forenklar turerna i
bokslutet.

Fokus inom PR-gruppen kan du flyttas till att soka samarbeten som ger mervarde for uppsattningen
och dess medlemmar, istdllet for att bara férsoka sakra ekonomisk dverlevnad, samt till att
marknadsfora forestallningen och Lulespexet. Battre marknadsforing ger fler salda biljetter, och jag
tror att vi alla kan se varfor det ar en bra grej...

Darfor yrkar jag pa...
att §5.2 i stadgarna andras till:

”5.2 Sammansattning
Styrelsen bestar av ordférande, vice ordforande, sekreterare, kassor, forvaltare,



redaktor, gyckelnyckelperson, samarbetsamsvarig samt den av spexmotet senast valda
direktoren.”

att foljande paragraf laggs till i stadgarna for Lulea Studentspexforening:

”5.16 Samarbetsansvarig
Samarbetsansvarig aligger att

e Uppratta och bibehalla foreningens langtgdende samarbeten med néaringslivet

e Representera Lulespexet i kontakten med potentiella samarbetspartners.

e Infér kommande uppséattningsar stamma av pagaende samarbeten med
tilltradande direktor, ekonomichef samt PR-ansvarig”

att Styrelsen 2015 ges mandat att valbereda och tillsdtta posten som Samarbetsansvarig,
samt redovisa sitt beslut pa nastkommande varmote.

att styrelsen 2015 ges i uppdrag att uppratta styrdokument géllande ansvarsférdelning
mellan férening och uppsattning for sokandet av samarbetspartners, samt uppdelning
av inkomster fran samarbeten.

att styrelsen far mandat att i 6vrigt konsekvensrevidera stadgarna.



